Brauerei Uster plant gesundes Wachstum

USTER. Die Brauerei Uster will
dieses Jahr 2500 Hektoliter Bier
produzieren. Ausgelastet ist sie
damit noch nicht. Doch

die Chancen fiir eine stirkere
Marktdurchdringung stehen gut.

STEFAN KRAHENBUHL

40000 Hektoliter Bier produzierte die
Brauerei Uster jahrlich, bevor sie im
Jahr 1978 ihren Betrieb einstellte: In
den folgenden Jahrzehnten sollte ledig-
lich die Adresse «Brauereistrasse» an
die einst stolze Ustermer Brautradition
erinnern. Bis Anfang letzten Jahres.
Am 18. Mirz hat die Brauerei Uster
Braukultur AG das Ustermer Bier
wiederbelebt und ihren ersten Sud auf-
gesetzt. Seither hat das Unternehmen
rund 1700 Hektoliter Bier produziert,
das als «Usterbrdu Original», «Ober-

linderbrdu» und «Goldkiistenbrau»
verkauft und konsumiert wurde.

Gastronomie ist ausbaufihig

«Das Interesse an unseren Produkten
ist gross», freut sich Verwaltungsrats-
prasident Hanspeter Bucher. «Man
scheint die Marke Usterbrau trotz ihrer
langen Abwesenheit nicht vergessen zu
haben.» Hauptabsatzmarkt der Braue-
rei ist Uster mit engster Umgebung,
wo die Brauerei knapp 50 Prozent ihres
Umsatzes generiert. Mit Absatzkani-
len wie Coop, Rio oder Landi sind die
Biere in der Grossregion Ziirich und
im Oberland gut vertreten. Ausbau-
ftihig ist der Bereich Gastronomie. «Bei
den Verkiufen an Restaurants wollen
wir klar wachsen», sagt Bucher.

Ein Auge hat er ausserdem auf die
Stadt geworfen. Bereits heute sind

die Biere in einzelnen Ziircher Restau- *

rants erhiltlich. Eine stirkere Markt-
durchdringung ist realistisch. Zumal

die Brauerei mit der Ustermer Zweifel
GD AG einen Vertriebspartner hat,
der bereits iiber ein starkes Bezie-
hungsnetz in der Stadt verfiigt. Als
mittelfristiges Ziel nennt Bucher ein
Volumen von jdhrlich 3000 Hekto-
litern. Damit wire die Brauerei mit
ihrer jetzigen Infrastruktur ausgelas-
tet. Realistisch ist ein Erreichen des
Zielwerts im Jahr 2014. «Wir wollen
unsere Volumen nicht auf Teufel komm
raus nach oben schrauben», sagt Bu-
cher. «Das wire nicht gesund.»

Aktionéire als Botschafter

Kontinuierlich ausbauen konnte die
Brauerei in den letzten Monaten indes
nicht nur ihren Absatz. Das Aktiona-

riat ist auf iiber 1100 Aktionére ange-,

wachsen. Besonders in den letzten
Wochen war die Nachfrage nach dem
Papier gross. «Das liegt daran, dass

sich die Aktie gut als Geschenk eignet»,

sagt Bucher. «Sie ist ein Liebhaber-

titel.» Fiir die Brauerei ist eine mog-
lichst breite Streuung des Aktienkapi-
tals ein gewichtiger Vorteil. Die Aktio-
nédre sind ideale Botschafter und sor-
gen durch Mund-zu-Mund-Propaganda
fiir eine stiarkere Marktdurchdringung.
Noch sind ausreichend Reserveaktien
vorhanden. Sollte die Nachfrage plotz-
lich stark zunehmen, bietet sich dem
Unternehmen die Moglichkeit, das Ak-
tienkapital von heute 2 Millionen um
bis zu 400000 Franken zu erhohen.
Vorerst setzt man an der Ustermer
Brauereistrasse auf Kontinuitidt. Gros-
sere Projekte sind keine geplant. «Wir
sind schliesslich noch immer ein junges
Unternehmen», so Hanspeter Bucher.
Fiir 2013 hat die Brauerei Uster ein
Volumen von 2500 Hektolitern bud-
getiert. Ob sich die Wachstumspline,
die auf eine Vollauslastung abzielen,
in der erhofften Frist umsetzen lassen,
bleibt abzuwarten. Die Voraussetzun-
gen scheinen zumindest gut zu sein.




